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1. Yleistä tutkimuksen toteuttamisesta

üTutkimuksen keskeisenä tavoitteena oli kartoittaa kulttuuripalvelujen käyttöä, 

tarjontaa ja kulttuurin tiedotusta Oulun seudulla.

üTutkimuksen kohderyhmänä oli tavallinen kuluttaja seuraavin rajauksin:

- aluerajaus: Oulun seutu

- ikäryhmä: 15-79-vuotta 

- äidinkieli: Suomi

üOulun seudun kuntakohtaiset vastaajamäärät kiintiöitiin seuraavasti:

Hailuoto 2 vastaajaa (0,4 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Haukipudas 39 vastaajaa (7,8 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Kempele 33 vastaajaa (6,6 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Kiiminki 27 vastaajaa (5,4 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Liminka 16 vastaajaa (3,2 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Lumijoki 4 vastaajaa (0,8 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Muhos 19 vastaajaa (3,8 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Oulu 328 vastaajaa (65,6 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Oulunsalo 20 vastaajaa (4,0 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

Tyrnävä 12 vastaajaa (2,4 prosenttia kokonaisvastaaja-aineistosta)

-------------------------------------------------

YHTEENSÄ (N) 500 vastaajaa
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üKyselylomake laadittiin yhteistyössä tutkimuksen tilaajan, sekä Suomen 

Kyselytutkimus Oy:n kesken (erillinen liite 1). 

üTutkimuksen tiedonkeruumenetelmänä käytettiin puhelinhaastattelututkimusta. 

Puhelinhaastattelut suoritettiin tietokoneavusteisen haastattelujärjestelmän 

(CATI) välityksellä 8.7 ï24.7.2009 välisenä aikana.

üKokonaistuloksen (N=500) tilastollinen virhemarginaali on 95 prosentin 

luotettavuustasolla enimmillään + / - 4,5 prosenttiyksikköä suuntaansa.

üVastaamiseen motivoitiin erillisellä Suomen Kyselytutkimus Oy:n toteuttamalla 

palkintoarvonnalla.

üSuomen Kyselytutkimus Oy suosittelee tutkimuksen uusimista vuosittain 

riittävän seurantatiedon mahdollistamiseksi. 
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2. Tutkimuksessa käytetyt tilastolliset käsitteet 

üYhteenvetoraportin tuloksissa käytetään seuraavia tilastollisia käsitteitä:

Vastausten prosenttijakauma

Vastausten prosentuaalinen jakautuminen kunkin vastausvaihtoehdon ympärille. 

KA = Keskiarvo (laskettu tarvittaessa)

Keskiarvo (ks. aritmeettinen keskiarvo) on ns. keskiluvuista kaikkein tavallisin. Se ilmoittaa, 

mihin kohtaan muuttujan jakauman keskikohta mitatulla ulottuvuudella sijoittuu.

SD = Keskihajonta (laskettu tarvittaessa)

Keskihajonta on tärkein ja käytetyin hajonnan mitta. Keskihajonta kuvaa havaintoarvojen 

keskimääräistä etäisyyttä keskiarvosta. Mitä pienempi on keskihajonta, sitä tiiviimmin 

havaintoaineisto on keskittynyt keskiarvon ympärille (vastaajat yksimielisiä).

Lähde: Tilastokeskus 2008
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3. Tutkimuksen kysymyskohtaiset tulokset ja niiden tulkinta

Taustamuuttujakohtaiset ristiintaulukoinnit (mm. sukupuoli, ikäryhmä ja kuntajako) on esitetty erillisessä tämän raportin 

mukana toimitetussa liiteprosenttitaulukossa (liite 2). 

Yhteenvetoraportissa kysymyksen yhteydessä mainittu (N) kuvaa potentiaalista vastaajamäärää, eli niiden henkilöiden 

lukumäärää, joille kysymys on esitetty. Kysymyksen yhteydessä mainittu (n) kuvaa sitä vastaajamäärää, joka kysymykseen 

on lopullisesti vastannut. Kaikki kuvaajat on esitetty tämän yhteenvetoraportin sisällä kokonaismääräisinä (kaikki vastanneet 

yhteensä). Sanallisessa yhteenvetotarkastelussa on tuloksissa kuitenkin saatettu huomioida myös vastaajan sukupuoli, 

sekä ikäryhmä (aineiston niin salliessa ja jakauman ollessa erityisen mielenkiintoinen).  

Taustamuuttujakohtaisia tilastointeja tarkasteltaessa tulee huomioida, että tilastollisena minimiluotettavuustasona voidaan 

vastaavissa tutkimuksissa pitää tyypillisesti jaottelua, jossa vastausnäyte on vähintään 50. Riittävän luotettavuustason 

mahdollistamiseksi suosittelemmekin tulosten tarkastelua kokonaismääräisinä (kaikkien vastanneiden osalta yhteensä). 
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4. Aineiston rakenne (N=500)

Sukupuoli %

Miehiä 49

Naisia 51

Yhteensä 100

Ikäryhmä %

15-24 21

25-34 19

35-44 14

45-54 16

55-64 17

65-79 13

Yhteensä: 100 Talouden tyyppi %

Yksittäistalous alle 35-vuotias 21

Yksittäistalous yli 35-vuotias 25

Lapseton pari 4

Aikuistalous (lapset yli 18-v) 24

Aikuistalous, jossa alle 18-vuotiaita lapsia 27

Yhteensä 100

Koulutustausta %

Kansa-/keski-/peruskoulu 21

Lukio / ylioppilas 12

Ammatti- / kauppakoulu 26

Opistotasoinen koulutus 26

Yliopisto / korkeakoulu 15

Yhteensä 100

Asema työmarkkinoilla %

Työntekijä 22

Toimihenkilö 19

Johtavassa asemassa 5

Yrittäjä 8

Maanviljelijä 1

Eläkeläinen 18

Opiskelija, koululainen 22

Työtön 2

Muu 3

Yhteensä 100
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5. Kulttuuripalvelujen käyttö ja käytön useus  

Mikäli kulttuuripalvelujen ja kulttuuritapahtumien käyttöaktiivisuutta mitataan vähintään yhden vuotuisen käyttökerran 

perusteella. Muodostui suosituimmaksi kulttuuripalveluksi kirjastopalvelut. Kaikista vastaajista peräti 82 prosenttia ilmoitti 

käyttäneensä kirjastopalveluita viimeisen vuoden aikana. Naiset olivat miehiä jonkin verran aktiivisempia kirjastopalvelujen 

käyttäjiä (naiset 88 prosenttia ja miehet 76 prosenttia). Ikäryhmittäin tarkasteltuna 15-24-vuotiaista vastaajista peräti 95 

prosenttia oli käyttänyt kirjastopalveluita viimeisen vuoden aikana.

Toiseksi suosituimmaksi kulttuuripalveluksi nousi teatteri. Teatterissa oli käynyt viimeisen vuoden aikana yhteensä 45 

prosenttia vastaajista. Naiset olivat myös teatterissa kävijöinä miehiä aktiivisempia (naiset 56 prosenttia ja miehet 34 

prosenttia). Ikäryhmittäin tarkasteltuna aktiivisin teatterikävijöiden ryhmä oli 45-54-vuotiaat vastaajat, joista 60 prosenttia

oli käynyt teatterissa ainakin yhden kerran viimeisen vuoden aikana.

Musiikkijuhlat ja festivaalit nousivat tarkasteltavista kulttuuripalveluista (ml. kulttuuritapahtumista) kolmanneksi 

suosituimmaksi. Musiikkijuhlilla ja festivaaleilla  oli käynyt viimeisen vuoden aikana yhteensä 44 prosenttia kaikista 

vastaajista. Musiikkijuhlien ja festivaalien osalta miehet olivat naisia aktiivisempia tapahtumissa kävijöitä 

(miehet 49 prosenttia ja naiset 39 prosenttia). Aktiivisin kävijäikäryhmä oli 25-34-vuotiaat vastaajat (64 prosenttia).

Muiden tarkastelun kohteena olevien kulttuuripalvelujen ja kulttuuritapahtumien listasta muodostui laskevassa järjestyksessä 

seuraavanlainen. Suluissa on esitetty kaikkien niiden vastaajien yhteenlaskettu osuus, jotka ovat käyttäneet kyseistä 

palvelua viimeisen vuoden aikana.

- Elokuvat (43 prosenttia vastaajista).

- Ravintola- / klubikonsertit ml. muu kevytmusiikki (41 prosenttia vastaajista).

- Muut kulttuuriperusteiset näyttelyt esim. Tietomaa (39 prosenttia vastaajista).

- Muut yleiset kulttuuritapahtumat esim. kotiseutu-, kaupunki- ja ruokakulttuuri (35 prosenttia vastaajista).

- Taidenäyttelyt (31 prosenttia vastaajista).

- Museot ja historialliset näyttelyt (26 prosenttia vastaajista).

- Kirkkokonsertit (23 prosenttia vastaajista).
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- Sinfoniakonsertit, ooppera- ja kamarimusiikki (21 prosenttia vastaajista).

- Lastenkonsertit (19 prosenttia vastaajista).

- Megaluokan konserttitapahtumat ns. stadionkonsertit (19 prosenttia vastaajista).

- Tanssiesitykset (14 prosenttia vastaajista).

- Sirkus ml. taikaesitykset (14 prosenttia vastaajista).

Kun tarkasteluvertailuun otetaan mukaan myös vastaajien vuotuiset käyntikertamäärät (käytön useus) oli kirjastopalvelut 

myös tässä tarkastelussa käyttäjäaktiivisin. Kaikista kirjastopalveluita käyttäneistä vastaajista peräti 80 prosenttia oli käynyt 

kirjastossa vähintään kolme kertaa viimeisen vuoden aikana.

Muiden tarkastelun kohteena olevien kulttuuripalvelujen ja kulttuuritapahtumien listasta muodostui laskevassa järjestyksessä 

seuraavanlainen. Suluissa on esitetty kaikkien vähintään kolme kertaa viimeisen vuoden aikana kulttuuripalvelua, tai 

kulttuuritapahtumaa käyttäneiden osuus (palvelun käyttäjistä).

- Ravintola- / klubikonsertit ml. muu kevytmusiikki (54 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Elokuvat (39 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Musiikkijuhlat ja festivaalit (38 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Teatteri (33 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Tanssiesitykset (23 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Museot ja historialliset näyttelyt (19 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Taidenäyttelyt (18 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Muut yleiset kulttuuritapahtumat esim. kotiseutu-, kaupunki- ja ruokakulttuuri (18 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Sinfoniakonsertit, ooppera- ja kamarimusiikki (16 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Lastenkonsertit (13 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Kirkkokonsertit (9 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Muut kulttuuriperusteiset näyttelyt esim. Tietomaa (8 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Megaluokan konserttitapahtumat ns. stadionkonsertit (3 prosenttia palvelun käyttäjistä).

- Sirkus ml. taikaesitykset (1 prosentti palvelun käyttäjistä).
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Edellä mainitut osuudet kuvaavat vastaajien kaikkia yhteenlaskettuja käyntikertamääriä viimeisen vuoden aikana. 

Kulttuuripalvelun tai kulttuuritapahtuman kulutus (käyttö) ei toisin sanoen ole välttämättä kohdistunut Oulun seudun alueelle. 

Ainoastaan Oulun seudulle kohdistuneet käyntikerrat on eritelty sivuilla 16-17.

Mikäli tarkastellaan kuinka suuri osa palvelua käyttäneistä vastaajista on kohdistanut vähintään yhden käyntikerran Oulun 

seudun alueelle, on Oulun seudun osuus palveluntarjoajana kahta poikkeusta lukuun ottamatta vähintään 90 prosenttia. 

Poikkeuksena olivat museot ja historialliset näyttelyt (82 prosenttia palvelua käyttäneistä vastaajista on kohdistanut 

vähintään yhden käyntikerran Oulun seudun alueelle), sekä megaluokan konserttitapahtumat (48 prosenttia palvelua 

käyttäneistä vastaajista on kohdistanut vähintään yhden käyntikerran Oulun seudun alueelle).
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5.1 Kulttuuripalvelujen ja -tapahtumien käyttö 1/2
(1.) Onko vastaaja käyttänyt esitettyä kulttuuripalvelua viimeisen vuoden aikana?

Kaikki vastaajat (N=500 / n=500) %


